
客观进行效果评估，支持投放决策

自动化分析与结果呈现，增加透明度

提高合同管理质量，提升结算准确性1

2

加强各部门间的协作及绩效管理3

4

存在较大风险
及降本空间

核心价值

我们遵循“流量采购管理六要素”开展服务

流量采购管理服务及核心价值

企业流量采购管理常见痛点

投放目标管理 — 清晰的投放目标是流量采购管理的良好
开始

合同及订单管理 — 通过合同及订单的方式落实重要商务
政策，如返点、账期等，锁定成本

流量寻源 — 寻源是对目标的分解执行，也是整个流量采
购过程中能够降低成本的第一步

效果监测 — 对流量效果的日常监控是整个采购环节的重
中之重，效果的监督是控制成本最重要的部分

测试管理 — 测试是提高投放效果的第一步，是与渠道商
展开合作的依据以及后续效果的对比项

结算管理 — 结算必须考虑合同约定的条款及流量效果，
对于可进行KPI扣量的渠道，结算环节亦可降低成本

 流量采购管理服务内容示例

流量采购专项审计或诊断

渠道结算自动化及持续监控（国内及海外）

流量质量评估及优化（国内及海外）

渠道效果及ROI分析自动化（国内及海外）

微信公众号投放评估自动化

流量采购全生命周期管理机制建立

流量采购在整体
数字广告投放的占比

67%
的数据在系统间
存在口径不统一

55%
的结算数据处于

无人监管状态

35%
的成本结算

缺乏依据

5%

•   流量造假影响投放效果
•   缺乏渠道的准入和评估管理
•   数据不透明、口径不一致

•   无法支持投放策略分析与决策
•   缺乏投入产出合理性评估
•   结算条款复杂或不明确，结算金额错误

随着用户群体的饱和、头部流量的集中、市场竞争的加剧，企业获取流量的成本越来越高，线上流量投入在
整体营销支出中占比越来越大。我们观察到企业流量采购业务中存在以下常见痛点：

流量采购管理
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